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Prestiz
Oromocia,
zaufani/e
Konsumentow

14 listopada br. ogtoszono wyniki VIl juz edycji konkursu
na Mazowiecka Firme Roku. Okazuje sie, ze polscy
przedsiebiorcy coraz chetniej biora udziat w tego
typu imprezach. Co roku przybywa zainteresowanych startem
w konkursie, z kazdg kolejng edycjg wzrasta rowniez jego
popularnos¢ i w zwigzku z tym podniesiona zostaje poprzeczka
oczekiwan wobec kandydatow. Organizatorzy akcentuja,
ze najwiekszg nagroda dla zwyciezcow jest prestiz, mozliwosc
promociji oraz zdobycie zaufania konsumentéw. Wyrdznienie
w konkursie to rowniez bardzo wiarygodna forma reklamy.

dyta Bogatek, dyrektor biura Europa 2000 Consulting (orga-
nizatora konkursu ,Mazowiecka Firma Roku”) zwraca uwage
na fakt, ze oprécz licznych profitéw wizerunkowych, udziat
w konkursie znacznie utatwia nawiazywanie relacji bizne-
sowych. — Kiedy rozpoczynali$émy prace nad tym przedsie-
wzigciem, zaktadali$my, ze konkurs ten nie tylko pomoze
budowa¢ wizerunek laureatom, podnosi¢ ich prestiz wiréd
konkurendji, lecz takze bedzie pomagat w nawiazywaniu kontaktéw handlo-
wych oraz przyczynial si¢ do podniesienia ich konkurencyjnosci na rynkach
krajowych i zagranicznych. Opinig tg podziela Jan Zalecki, prezes zarzadu



