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Wygrana w konkursie to rowniez forma reklamy
27-11-2009

Aleksandra Kasprzak

14 listopada br. ogtoszono wyniki VIl juz edycji konkursu na
Mazowiecka Firme Roku. Okazuje sig, ze polscy przedsigbiorcy
coraz chetniej biorg udziat w tego typu imprezach. Co roku przybywa
zainteresowanych startem w konkursie, z kazda kolejng edycjg
wzrasta rowniez jego popularnos¢ i w zwigzku z tym podniesiona
zostaje poprzeczka oczekiwan wobec kandydatéw. Organizatorzy
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akcentujg, ze najwieksza nagroda dla zwyciezcow jest prestiz, mozliwo$¢ promociji oraz zdobycie
zaufania konsumentéw. Wyréznienie w konkursie to réwniez bardzo wiarygodna forma reklamy.

handlowych oraz przyczyniat si¢ do podniesienia ich
konkurencyjnosci na rynkach krajowych i zagranicznych.

Opinieg te podziela Jan Zatecki, prezes zarzadu z Polskiego Centrum
Marketingowego (tegorocznego laureata konkursu) - Pozytywny
wizerunek firmy potwierdzony wygranymi w licznych konkursach pozwala
réwniez zatrzyma¢ najlepszych pracownikéw i najbardziej rentownych -
klientdw, a takze pozytywnie wptywa na wspotprace ze wszystkimi
kontrahentami.

Edyta Bogatek, dyrektor biura Europa 2000 Consulting (organizatora
konkursu ,Mazowiecka Firma Roku”) zwraca uwage na fakt, Zze oprécz
licznych profitéw wizerunkowych, udziat w konkursie znacznie utatwia
nawigzywanie relacji biznesowych: - Kiedy rozpoczynaliSmy prace nad
tym przedsiewzigciem, zaktadaliSmy, ze konkurs ten nie tylko
pomoze budowaé wizerunek laureatom, podnosic ich prestiz wsrod
konkurencji, lecz takze bedzie pomagat w nawiazywaniu kontaktow

Jeszcze innym aspektem, dla ktérego warto jest organizowac¢ tego typu imprezy oraz bra¢ w nich
udziat jest fakt, ze konkursy bardzo skutecznie motywuja przedsiebiorcéw do szukania nowatorskich
i niestandardowych rozwigzan oraz mobilizujg do wprowadzania innowacji. O popularnosci konkursu
najlepiej $wiadczy liczba chetnych kandydatéw - Poza firmami rekomendowanymi, ktére sg przez

nas zapraszane, jest takze grupa przedsiebiorcéw, ktérzy sami do nas dzwonig z pytaniem, czy

moga ubiegac sie o tytut Mazowieckiej Firmy Roku. — komentuje Bogatek - Na Mazowszu jest tak
duzo firm, iz wybranie spo$rod nich kandydatéw, ktérzy w danym roku wyrézniajg sig¢ aktywnoscia i
dynamika rozwoju oraz zastugujg na tytut Mazowieckiej Firmy Roku, nie stanowi problemu. W tym
roku zgtosito sie okoto 100 przedsiebiorstw. Kapituta do finatu zakwalifikowata 69 i takg tez ilo$¢
nagrodzili§my — dodaje. Konkurs kierowany jest do wszystkich przedsigbiorstw z obszaru Warszawy
i Mazowsza oraz wszystkich firm, ktére majg na tym terenie swoje oddziaty lub przedstawicielstwa,

niezaleznie od charakteru wiasnosci zaktadu pracy, jego wielkosci, liczby zatrudnionych

pracownikéw. - Udziat w przedsiewzieciu biorg zaréwno duze przedsiebiorstwa o wieloletniej pozycji
na rynku, jak i mniejsze firmy, co w cale nie oznacza, ze gorsze czy stabsze i migdzy innymi z tego

powodu rywalizacja jest spora — zauwaza Bogatek.

Czym zatem powinna wyrdézni¢ sig firma, ktéra ubiega sie o tytut Mazowieckiej Firmy Roku? -
Ocenie podlegaja osiagniecia firmy na przestrzeni 2 ostatnich lat. Bardzo istotnym
elementem i wysoko ocenianym, jest dynamika rozwoju firmy, obejmujaca sprzedaz,

inwestycje w rozwoj firmy, tworzenie nowych miejsc pracy oraz innowacyjnosé.

Dodatkowym atutem sa réwniez posiadane przez firme certyfikaty, nagrody i wyréznienia.

Pod uwage bierzemy réwniez polityke kadrowa firm oraz dziatania na rzecz rozwoju

zawodowego pracownikéw — wyjasnia Bogatek.

Jacek Gromek, wtasciciel przedsigbiorstwa Elgrom, ktére dwukrotnie (w 2007 i 2008 r.) zdobyto
tytut ,Mazowieckiej Firmy Roku” uwaza, ze udziat w konkursie jest najbardziej wiarygodna forma
reklamy dla firmy, poza tym - Udziat w konkursie jest dla nas kolejnym sprawdzianem weryfikujacym

jej rzetelnos$¢ bez wzgledu na wielko$¢, branze i rodzaj dziatalnosci. — dodaje Gromek.

- Zdobyty przez uczestnika tytut ma znaczenie wieloptaszczyznowe. Na ptaszczyznie

zarzadzania tytut podkresla umiejetnosci osob zarzadzajacych, ktére potrafig efektywnie
kierowa¢ swoim przedsigbiorstwem, by osiaga¢ dodatnie wyniki, jak réwniez motywuja
swoich pracownikow, ktérzy utozsamiajq sie ze swoim miejscem pracy. Na plaszczyznie
oferowanych produktéw badz ustug jest to potwierdzenie wysokiej jakosci, ktéra stymuluje

dalszy rozwaj, a takze potwierdza pozycje firmy na rynku. Zdobyty tytut to takze
informacja, ze jest to rzetelne, profesjonalne i odpowiedzialne za swoje dziatania

przedsigbiorstwo. Bazujac na doswiadczeniach zdobytych przez wiele lat przy konkursie

»Mazowiecka Firma Roku” wiem, Ze tytut zdobyty w naszych przedsigwzigciach podnosi prestiz oraz

wzbudza zaufanie w oczach klientéw i kontrahentéw. — konkluduje Bogatek.
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